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SCHEMAT BADANIA

Badanie wizerunkowe- okreslenie i analiza wizerunkowych czynnikow strategicznych. Opisanie

mocnych i stabych stron miasta.

PROCES BADAWCZY

BADANIA I ANALIZY - CIESZYN

ANALIZA RUCHU
TURYSTYCZNEGO

CIESZYN NA TLE MIAST
KONKURENCYINYCH

Analiza danych BDR GUS

JAKOSCIOWA OCENA
PRODUKTOW
TURYSTYCZNYCH W
GRUPACH DOCELOWYCH

4 FGI

Aglomeracja Slaska,
Krakowska, Warszawska

ILOSCIOWA QCENA
PRODUKTOW
TURYSTYCZNYCH

BADANIE WIZERUNKU
CATI
N=500
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WYIJAZDY ,,WEEKENDOWE" — ATRAKCIE

e
MUZEA, GALERIE
SPA ATRAKCIE DEDYKO
/ TEATRY ULICZNE DZIECIOM
CIEKAWE KLUBY, DANSINGI
LOKALE ZABYTKI HISTORII
(m.in.zamki, patace, koécioty, CZYSTE POWIETRZE
UNIKALNY KLIMAT Lstare miasta”, port, tereny CISZA, SPOKOJ
MALOWNICZOSC nadrzeczne, zabytki REZERWATY PRZYRODY (zwierzeta,
MILI LUDZIE postindustrialne, skanseny) roélinoé¢, takze rosliny uniklane dla
KONCERTY (muzyka DOBRA, regionalna KUCHNIA danego miejsca)
rozrywkowa) (CLeRNIAR AV PANErC LI CYKLICZNE WYDARZENIA (festyny,
CYKLICZNE np. Swieto Sledzia) jarmarki)
WYDARZENIA NATURA (gdry, lasy, jeziora) IMPREZY MASOWE (np. duze kbncerty)
(festiwale muzyczne, WARUNKI DO AKTYWNOSCI z
teatralne,.filmowe) FIZYCZNEJ I SPORTU (trasy
SLADY INNYCH KULTUR rowerowe, wspinaczkowe,

wyciggi narciarskie, baseny) FOLKLOR (stroje, zaby

sztuki ludowej)
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WYJAZDY ,WEEKENDOWE" — SWIAT WARTOSCI I EMOCJI

PRZYJEMNOSC
RADOSC
RELAKS

Silniejsze dla SPOKOJ
Pustych BEZPIECZENSTWO

Najsilniejsze
Gniazd i w grupie
Rodzinnych singli

= SWIAT WYJAZDOW WEEKENDOWYCH OPIERA SIE NA SZEREGU POZYTYWNYCH EMOCII

SKUPIONYCH WOKOL PRZYJEMNOSCI, RELAKSU, ZABAWY I KOMFORTU.
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ANALIZA RUCHU
TURYSTYCZNEGO

e KULTURALNA SItA
GRAWITACYINA

* INFRASTRUKTURA
TURYSTYCZNA

e INWESTYCJE W TURYSTYKE |
KULTURE

KULTURALNA SItA
GRAWITACYINA

INFRASTRUKTURA
TURYSTYCZNA

INWESTYCJE

LICZBA MUZEOW, LICZBA TURYSTOW,
LICZBA OSOB ZWIEDZAJACYCH
MUZEA,

INFRASTRUKTURA TURYSTYCZNA
OGOLEM

MIEJSCA NOCLEGOWE, LICZBA OSOB
KORZYSTAJACYCH Z NOCLEGOW,
LICZBA TURYSTYOW
ZAGRANICZNYCH, LICZBA HOTELI |
SCHRONISK, LICZBA OBIEKTOW Z
SALA KONFERENCYJNA, LICZBA SAL
KONFERENCYJNYCH, LICZBA MIEJSC
W SALACH KONFERENCYJNYCH

WYDATKI Z BUDZETU NA TURYSTYKE,
WYDATKI NA KULTURE, | OCHRONE
DZIEDZICTWA NARODOWEGO,
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ANALIZA RUCHU TURYSTYCZNEGO _
STAN OBECNY VS PROGNOZA NA NAJBLIZSZE 5 LAT

STAN OBECNY

Krynica-Zdroj

Kazimierz Dolny _

Swinoujécie - 13
Cieszyn -a
ktodzko [

~Nd

~J

Zgorzelec

Wartos¢ maksymalna =27

18

Cieszyn jest miastem
o Srednim  ruchu
turystycznego,

poziomie infrastruktury Kazimierz Dolny
Swinoujécie -
Cieszyn -
Ktodzko - 6

czy inwestycji w
turystyke. Jezeli nic
nie zostanie zmienione
W Ciggu nastepnych 5
lat pozycja Cieszyna
nieco ostabnie wobec
miast o0 najwiekszej
sile przyciggania
turystyow (wsréd
analizowanych miast)
— Krynicy, i Kazimierza
Dolnego.

Krynica-Zdrdj

Zgorzelec F 5

PROGNOZA NA NAJBLIZSZE 5 LAT

14

Wartos¢ maksymalna =27
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ANALIZA RUCHU TURYSTYCZNEGO _
STAN OBECNY VS PROGNOZA NA NAJBLIZSZE 5 LAT

Obecnie liczba 0s6b korzystajacych z noclegéw w Cieszynie (2009) wynosi mniej niz potowe w
poréwnaniu ze Swinoujéciem (podobna wielkoS¢ miast)

Bazujac na trendach zaobserwowanych dla Cieszyna liczba turystow korzystajacych z noclegow w
Cieszynie zmniejszy sie w ciagu nastepnych 5 lat o ok. 15%. W 2015 liczba korzystajacych z
noclegdéw bedzie wynosita nieco ponad 43000 rocznie (podczas gdy w Swinoujsciu wzrosnie do
120000 osdb, a w Krynicy spadnie do 160000)

Podobng tendencja charakteryzuje takze turystyke zagraniczng. W 2009 w Cieszynie nocowato
wiecej turystow zagranicznych (17700 rocznie) niz w Krynicy, Zgorzelcu czy Kazimierzu Dolnym.
Swinoujscie jest jednym z najchetniej odwiedzanych miast przez obcokrajowcow (Niemcy) —
pomimo kryzysu liczba nocujacych wzrosta do 340 000 rocznie.

Ruchu turystyczny jest o tyle trudny do zdiagnozowania, ze zalezy od czynnikdw gospodarczych i
politycznych nie tylko w skali mikro ale takze — makro. Zmiana klimatu gospodarczego, otrzasniecie
sie z kryzysu moze ,odrobic” straty z roku 2008 i 2009, kiedy to wzrost liczby turystow z
zagranicy zatrzymat sie po kilkuletnim wzroscie.

Wzrost wiedzy o miesScie, promocja produktéw turystycznych i reklamowanie atrakcji Cieszyna
moze wydatnie
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DANE UZYTE W:MAPOWANIU SA DANYiVII :
PER CAPITA | POKAZUJA SILE DANEGO :
OSRODKA W. PRZELICZENIU NA LICZBE -+ - - -~ - dimemns -

SILNIE INWESTUJACY
DOBRA INFRASTRUKTURA
TURSYTYCZNA

MIESZKANCOW' i !
DZIEKITEMU IS*II'NIEJE MOZ;LIWOSC :

Vv

NISKI POZIOM INWESTYCIJI
StABA INFRASTRUKTURA
TURSYTYCZNA

WARTOSCI (I ODLEGLOSCI) DOTYCZA

- - TYLKO | WYLACZNIE ROZNIC
POMIEDZY ANALIZOWANYMI
MIASTAMI!
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CHEC ODWIEDZIN CIESZYNA

Deklarowany zamiar odwiedzenia Cieszyna
Porownanie wynikow NA POCZATKU badania i NA KONCU badania

100% -

Chec odwiedzin 90% -
Cieszyna wzrasta gpos, -
pO zapoznaniu sie
z oferta 0%
turystyczng 60% -
miasta o ok. 1/3. °

m Zdecydowanie zamierzam
odwiedzi¢

Raczej zamierzam odwiedzi¢

50% —— ————  Ani zamierzam ani nie

Kluczowe z tego 29% zamierzam/ nie wiem/
o2 40% I q iadzied
punktu widzenia trudno powiedziec

bedzie szeroka  30%
akcja promocyjna o
produktéw 20%

turystycznych. 10%
0%

—— M Raczej nie zamierzam
22%

m Zdecydowanie nie
zamierzam

przed po
N=600

11
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CELE WizYT W CIESZYNIE

Najwieksza grupa osob (30%)
odwiedza Cieszyn gtéwnie ze

Zatrzymatem sie w drodze poza granice Polski 30% wzgledu na graniczne potozenie
2y ¢ W drodze poza gran! ' 14% miasta w trakcie podrézy poza
Zwiedzanie miasta/ staréwki _2620%% | granice kraju
Wizyta u rodziny _60/30% ;
_ JE—_— Zwiedzanie miasta (staréwki) to
Zatrzymatem sig przypadkowo e drugi najwazniejszy cel wizyty
} w Cieszynie
Wyjazd biznesowy, konferencje, kongresy -2%?% V
. 60 5 5
Inny cel ] 560/{,0 Zakupy nie s najwazniejszym
- 5 celem wizyty jednak wystepuje
Zakupy | % 16% jako istotny cel pomocniczy.
Rekreacja (rower, basen) ™ 404’%
Dtuzszy wypoczynek w Cieszynie lub najblizszej okolicy - 32/8/0
Pobyt zwigzany z ofertq kulturalng 2;{,0/0 @ Najwazniejszy cel
; (D Pozostate cele
Przyjechate(a)m do restauracji/ kawiarni 1% 8% ; !
0% 50% N=600 100%

12
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MOTYWACIE ZWIAZANE Z WIZYTAMI W CIESZYNIE

SPELNIANE W DUZYM STOPNIU

Chce odpoczagé, rozluznic sie, 'chill-out'

Chce zwiedzi¢ zabytki, muzea i inne ciekawe miejsca

SPELNIANE W MALYM STOPNIU

Chce aktywnie/ rekreacyjnie spedzi¢ wolny czas

Dla mnie przede wszystkim liczy sie dobra zabawa na
imprezach czy koncertach

— 40%

4

L EX
42%

B o
26%

B

13%

Najwazniejsza motywacjq
zwigzang z wizytq w Cieszynie
jest che¢ odpoczynku i
rozluznienia sie

5% ?
Druga grupa motywacji
zwigzana jest z poznawaniem
historii, zabytkéw i ciekawych
miejsc zwigzanych z Cieszynem

Szczegdlnie dla mtodszych
turystéw istotnymi czynnikami
motywacyjnymi dla wizyty w
Cieszynie jest chec aktywnego
spedzenia wolnego czasu oraz
»~dobra zabawa”

@ Najwazniejszy cel
(D Pozostate cele

0%

50

% N=600 100%

13
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SPONTANICZNE SKOJARZENIA

R . 10 jest miasto graniczne,

N = w sumie to jest

= ' najwazniejsze, choc nie
ma juz tej granicy.”

~Dobra baza hotelowa.”
,,Ogrodki piwne.”
Muzeum Slaska Cieszyriskiego.” ~ — Pojedyncze glosy

,Malownicze miasto.”
Festiwal.”

,Studnia Trzech Braci.”

14
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STREFA SKOJARZEN — WSZYSTKIE SKOJARZENIA - SPONTANICZNIE

Pytanie spontaniczne, mozliwo$¢ wielu odpowiedzi, na wykresie pokazano odpowiedzi powyzej 2%

Miasto graniczne

Rzeka Olza

Historia miasta

Zabytki/ Starowka
Rynek
Wzgorze Zamkowe/ Zamek
Handel przygraniczny
Mate, urocze miasteczko
Stodycze Olza
Gory

Studnia Trzech Braci
Legenda Trzech Braci
Rodzina

Festiwale

Blisko$¢ Czech

Slask Cieszynski

Wenecja Cieszynska
Roznorodnosé, wielokulturowosé
Dobra kuchnia
Brak skojarzen

0,0%

%

Cieszyn to przede wszystkim skojarzenia
Z miastem granicznym, transgranicznym,
potozonym na granicy.

Zabytki, historia miasta oraz rzeka Olza to
nastepne skojarzenia (ale podane przez

‘mniej niz 10% respondentow)

Pozostate wskazania (ponizej 2%) to:
Cieszynity, Dobra zabawa, Przyjazni,
goscinni ludzie, Teatr, Tramwaj cieszynski,
Rotunda romanska $w. Mikolaja, Wieza
Piastowska, Zielen, Folklor, tance
regionalne, Skojarzenie stowne - mozna
sie cieszy¢ w Cieszynie/ ciesze sie, tad,
czystos¢, Piwo Brackie, Szkola uczelnia,
Polska, polskos¢, panstwowosc.

Im dalej od Cieszyna tym wiecej osdb
kojarzy miasto z granicg |
transgranicznoscig. Mieszkancy Slaskiego
znajq wiecej atrakcji Cieszyna i majq
wiecej (oraz bardziej réznorodne)
skojarzenia.

10,0%

20,0%

'N=600

30,0% 40,0% 50,0% 60,0%
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POSTRZEGANIE CIESZYNA

Skojarzenia z Cieszynem zaskakujg swojq ubogosciq biorac pod uwage ciekawg i bogatg historie i
woeloptaszczyznowaq aktywnoS¢ wspotczesng miasta.

Przede wszystkim uderza brak wiedzy na temat szerokiej oferty kulturalnej miasta. Jedynym
wydarzeniem kojarzonym z Cieszynem jest festiwal ENH, a i to tylko na poziomie ogdlnego
skojarzenia.

Najsilniejszym elementem wptywajacym na postrzeganie Cieszyna jest transgraniczne potozenie.
Przy czym jest to fakt wywotujacy odmienne reakcje w zaleznosci od lokalizacji: negatywne w
Katowicach, obojetne w Krakowie i pozytywne Warszawie.

Wsrdd osdb, ktére odwiedzity Cieszyn w innych celach niz przekroczenie granicy lub zakupy,
pojawiajq sie bardzo pozytywne opinie o przyjaznym, uniklanym klimacie budowanym przez
architekture, dobrg infrastrukture, postawe mieszkancow zyczliwg wobec przyjezdnych, bliskos¢
Czech. W opinii zwolennikdw jest to miejsce zdecydowanie warte odwiedzenia.

16
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WIZERUNKOWA ANALIZA SWOT

MIASTO OSPALE, BEZ ENERGII Z ,,ZAMRKA

NIE KOJARZY SIE Z DOBRA ZABAWA, MALO
ATRAKCYINA OFERTA KULTURALNA

BRAK TZW ZYCIA NOCNEGO (KLUBOW, PUBOW,
ETC)

BRAK WSPOLPRACY Z CZESKIM CIESZYNEM I
UZUPELNIENIA OFERTY PRZEZ CZESKA CZESC MIASTA

BRAK WIEDZY NA TEMAT OFERTY KULTURALNE]
MALO ATRAKCYINE LOGO MIASTA

WZRASTAJACE WYDATKI NA TURYSTYKE
DYNAMICZNY ROZWO3J OTOCZENIA

INFRASTRUKTURALNEGO DLA TURYSTYKI NISKIE WYDATKI NA TURYSTYKE
POPULARNE PBZEJSCIE ’GRANICZNE UTRATA NAJBARDZIE]J ATRAKCYINEGO
(SZCZEGOLNIE DLA SLASKA) WYDARZENIA KUL’TURALNEGO (ENH)
ROZWO] WSPOLPRACY TRANSGRANICZNEJ FEE%SVVAVITEDQI}EESNK?EP%R;JOAWIIE:KA
NIEWYKORZYSTA,NY R ROZPOZNAWALNOSC I NIE ZACHECAJA DO
WENECJA CIESZYNSKA, SZLAK MAGNOLI, ODWIEDZIN MIASTA

KULINARIA SZANSA NA PRZYCIAGNIECIE TURYSTOW

| SZANSE ZAGROZENIA

17
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OCENA OGOLNA

ATRAKCYINOSC ATRAKCYINOSC
TURYSTYCZNA ROZRYWKOWA

4,0
‘_\k 3,7 3,9
22,2%
N=600
B Top BOX Historia jest najbardziej atrakcyjna dla

respondentdw jednakze, jest ona postrzegana
silnie przez pryzmat wydarzen historycznych
a nie atrakcyjnosci zabytkdw czy muzeow.

— Srednia

18
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TEST KONCEPTOW
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NAJBARDZIEJ ATRAKCYIJNE OBSZARY W CIESZYNIE

Zabytki, historia, przyroda to

SINGLE oczekiwania turystéw wobec
atrakcyjnych miejsc.

Wizerunek Cieszyna spetnia te

oczekiwania. ;
KONCERTY SWIETA (NP. TRZECH
DOBRA ZABAWA BRACI)
MIASTO
TRANSGRANICZNE
Miasto transgraniczne to HISTORIA I TRADYCJA Kulinaria oraz
atrakcyjny i silny koncept, ale ZABYTKI REGIONALNA tradz'gjebgfgé?gjame
niejednoznaczny — zawiera WENECJA N
pozytywne skojarzenia jak i ( ) KULINARIA odpowiadajq
negatywne. PRZYRODA // starszym grupom
Koncept unikalny, wymaga ,
wspotpracy pomiedzy czeskq i MUZEUM SLASKA
polska strong CIESZYNSKIEGO

SZLAKI SPACEROWE

PUSTE GNIAZDA

Najstarsi turysci sq ciekawsi lokalnej kultury
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DRIVERY ZAINTERESOWANIA CIESZYNEM

Drivery nie zawsze sgq powszechne i popularne — majg jednak najwiekszy wptyw na wzrost
zainteresowania Cieszynem, a co za tym idzie wzrost checi odwiedzenia Cieszyna.

-

Miasto z duzg iloscig
pubow, knajp i
restauracji

Szlaki spacerowe

Walory przyrodnicze
Szlak Magnolii Wydarzenia kulturalne

__ Swieto Stroju Cieszynskiego
Wenecja Cieszynska

»,Dobra zabawa” Zabytki habsburskie '

Festiwal Kino na Granicy

Festiwale, koncerty

Swieto Trzech Braci

Tereny zielone, rezerwaty, parki
Wyjatkowe gatunki roslin

iesni i Tanca Slaska
Cieszynskiego
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WSZYSCY BADANI

Zabytki Cieszyna

Potozenie miasta

Historie i tradycje zwigzane z Cieszynem
Festiwale, koncerty i wydarzenia kulturalne

Muzea w Cieszynie/ Zbiory muzealne
Walory przyrodnicze miasta Cieszyn

Mozliwos$¢ zrobienia zakupdéw w Czechach

Kuchnie regionalng
Turysci ze wszystkich

analizowanych regionow Tozsamos$¢ regionalna
uwazajq, ze
najatrakcyjniejszym Infrastruktura turystyczna
elementem wizerunku
Cieszyna jest Zycie nocne

TOP BOX

63,5%
63,0%
53,5%
46,9%
41,8%
41,4%
38,9%
38,4%
33,1%
20,1%

8,1%

N=600

SREDNIA
4.32
4.34

4.11
3.97
3.91
3.88
3.49
3.90
3.85
3.69

2.68
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NAJWAZNIEISZE KONCEPTY
TURYSTYCZNE CIESZYNA



PAULVT

OMOWIENIE KONCEPTOW

MIASTO TRANSGRANICZNE
DRIVER 3 4 Blisko Krakowa i Katowic
ZNACZENIE * A Odlegto$é wpisuje sie w promien wyjazdéw
/ \ weekendowych wszystkich badanych

Na ile MIASTO TRANSGRANICZNE A Atrakcyjne dla wiekszosci badanych

zacheca Pana(nia) do odwiedzenia A Dobra droga

Cieszyna? . . .
A Atrakcyjna okolica/ atrakcyjne
ToPBOX  |G3j0% N krajobrazy

s Bliskos¢ Czech (moznosc skorzystania

$REDNIA 4.56 z tamtejszej oferty piw, skosztowanie
jedzenia)

\ / A Najpopularniejsze skojarzenie wsrod
polskich turystow (im dalej od Cieszyna tym
powszechniejsze)

Vv Negatywne skojarzenia z kategorig miast
nadgranicznych -> brud, przestepczos¢,

handel

= MOCNO UTRWALONY ELEMENT WIZERUNKU
= LACZY SIE TAKZE Z HANDLEM, BLISKOSCIA

CZECH ALE TAKZE PATRIOTYCZNIE Z

POLSKOSCIA
24
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OMOWIENIE KONCEPTOW

TERENY ZIELONE, REZERWATY,
PARKI, SZLAKI PRZYRODNICZE
I SPACEROWE

DRIVER )
ZNACZENIE *
Na ile TERENY ZIELONE,

/ REZERWATY, PARKI zachecaja \
P

ana(niq) do odwigdzenia (;ieszyna'{

TOP BOX -

SREDNIA 4.20

Na ile SZLAKI SPACEROWE zachecaja
Pana(nia) do odwiedzenia Cieszyna?

/

ToP BOX [41,4%

\ SREDNIA 4.06

A Mogaq stanowic¢ giowny driver dla duzej
czesci grup docelowych, w szczegolnosci
Rodzinnych i Pustych Gniazd

A Oczekiwane przez turystow, wraz ze
Szlakiem Magnolii oraz Cieszynianka
stanowia atrakcje podnoszaca
zainteresowanie Cieszynem

A Wpisujq sie w oczekiwanie natury,
wyciszenia, relaksu

Nie kojarza sie z Cieszynem, wymagaja
rozpowszechnienia, czynnik ,,must be”

Malo atrakcyjne dla najmtoszych turystow

= DRIVER WZROSTU ATRAKCYINOSCI CIESZYNA

= WYMAGA ROZPOWSZECHNIENIA
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OMOWIENIE KONCEPTOW

STAROWKA, ZABYTKI PIASTOWSKIE,

WZGORZE ZAMKOWE,
SZLAKI HISTORYCZNE

DRIVER 2
ZNACZENIE *

/Na ile STAROWKA CIESZYNA zachqca\

Pana(nig) do odwiedzenia Cieszyna?

TOP BOX

SREDNIA 4.56

Na ile WZGORZE ZAMKOWE zachecaja
Pana(niq) do odwiedzenia Cieszyna?

TOP BOX

4.42

K SREDNIA /

A Znane i rozpoznawalne. Kojarzone z
Cieszynem przez wiekszos¢ badanych

A Postrzegane jako atrakcyjna oferta
turystyczna -> ,,dawne” zabytki wpisujace
sie w ciekawe okresy historyczne

A Stanowi gtowny driver (a takze o

najwiekszym znaczeniu) dla wiekszosci
grup docelowych

v Nie przekonuje tych, ktorzy nie sa
zdecydowani na odwiedziny Cieszyna

,, O to chodzi w zwiedzaniu, jakies
Konkretne zabytki.”, Single Warszawa

= DWA ATRYBUTY O NAJWIEKSZYM

ZNACZENIU DLA TURYSTOW
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OMOWIENIE KONCEPTOW

WENECJA CIESZYNSKA

DRIVER 2
ZNACZENIE *

( Na ile WENECJA CIESZYNSKA \

zacheca Pana(nia) do odwiedzenia
Cieszyna?

TOP BOX

SREDNIA 4.14

)

= PRODUKT Z POTENCIALEM

= NADAJE SIE DO DOPASOWANIA W RAMACH
ROZNYCH OFERT TURYSTYCZNYCH

A Wzbudza zaciekawienie, nadaje
unikalnos¢ marce Cieszyn, zacheca do
odwiedzenia miasta

A Dobrze wpisuje sie w zabytki i historie
miasta a takze w szlaki spacerowe
A Atrakcyjne dla wiekszosci grup

A Moze stanowic¢ istotny czynnik dodatkowy
w ramach ,pakietu turystycznego”

Stabo kojarzy sie z Cieszynem, wymaga
rozpowszechnienia.

.18 Wenecja sie fajnie kojarzy, wzbudza
zalnteresowanie.” Rodzinni Katowice

,Jak ta wenecja w Bydgoszczy.”, Rodzinni Krakow
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OMOWIENIE KONCEPTOW

SZLAK MAGNOLII
WYJATKOWE GATUNKI (NP. CIESZYNIANKA)

SZLAK MAGNOLII CIESZYNIANKA

DRIVER L) L A Wzbudzaja zainteresowanie, intryguja
ZNACZENIE * 0> wiekszo$é Rodzinnych i Pustych Gniazd
A Wzmacniaja unikalnosc¢ Cieszyna
Na ile WYJATKOWE GATUNKI - s
/ ROSLIN zachecaja Pana(niq) do + Moga stanO\.mc dOd?tkowy eleme.nli oferty
odwiedzenia Cieszyna? turystycznej opartej na przyrodzie i
naturze
BOX
TOPBO -%’ Nie kojarzg sie z Cieszynem
SREDNIA 3.71 Malo atrakcyjne i zachecajqce dla Singli

,Ja ubolewam nad tym, Ze u nas nie ma

Na ile SZLAK MAGNOLII zacheca takich festiwali ogrodow.” Rodzinni Krakow

Pana(niag) do odwiedzenia Cieszyna?

= PRODUKT INTRYGUIJACY, ZACIEKAWIAJACY
= NADAJE SIE DO OFERTY OPARTEJ NA

TOP BOX -

, ; NATURZE I PRZYRODZIE (STARSZE GRUPY
SREDNIA 4.17 DOCELOWE)




PAULVT

DZIEKUJE ZA UWAGE
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Whnioski...

REGIONALNY ROZWOJU REGIONALNEGO
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI Slaskie.

Pozytywna energia CIESZYN

PROGRAM 4 = ML gt

Projekt ,,Program promocji markowych produktéw turystycznych Cieszyna” wspétfinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego 2007 - 2013.
Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Slgskiego — realna odpowied? na realne potrzeby



